Chapitre géographie 3
les eSpac,gS proguc%‘ J @

ifS en France

Introduction

e Frahce ——B 7e puissance eco. mondiale en 2024.

e Face ala concurrence de la mondialisation

Cq France doit produire toujours plus de &
richesses (P£6)

* Plusieurs espaces productifs existent :
L_? ihdustriels

* Par exemple, 'entreprise Michelin représente
uh exemple d'eSpace produch{— industriel :

Ca EhhrepriSe familiale du XTI Xe siécle. m

- Spécialisée dans les preumatiques. .
— Diversification :
o Cartes routieres. 7. _
* Guide gastronomique... [
L—? Reégion Auverghe—Rhsne—Alpes.
L_y Centre France : Clermont—Ferrand.

Comment l'ehtreloriSe Michelih §'est-clle adartée ala
mondialisation 7



Partie 1 — Une entreprise qui s'adapte @

o Eftectifs totaux des usines Michelin a Clermont :

Ca Forte baisse
—» 1980 : 30 000 salariés. N

— 2024 + 9000 salaries. L[0T

e la ville de Clermont—Ferrand :

C; Garde le siege social. || [

CJ Centre de recherches et dévelorremeht %
a ladoux. — %000 cadres,

C—? Production Laut de gamme, eit=rl

o Délocalisation :

(._7 Production pheus classigues. @il
(5 pres 100 sites etrangers :
— Afrigue % Asie 8"

e Mair d’euvre moins chere,

D

— Etats—Unis B= Canada i+
()

e Proche des marchés de ventes.

e LeconverSioh deS anciens Sites de Froduchon de
Clermont—Ferrand.

L—? Salle de concerts, musées... %
(_s Valorisation du patrimoine industriel.




Partie 2 — Uhe ehfreloriSe cohhectée @

° Mickelih S'ouvre sur le monde :

(q Présente dans 175 pays
—» Puissances émergentes, marchés porteurs,
e Ihde Chine Bresil
e Nouvelle classe moyenne S'éguire. 6%

L_y Investissement important dans la publicita.

e Des connexions avec le monde :

Cq Nombreuses autoroutes autour de Clermont-
Ferrand.
= A71, A711 et A9, vers :
e [Paris, é
* Lyon,
e Montpellier.
(.7 Aeroport d'Aulnat (Clermont—Ferrand)

— Utilisation de falcons par les cadres pour
les relier au monde, =¥,

ConcluSion

. EhfrelolriSe Michelir 3 su S'adaloter a la mondialisation.
L—) Au&ourd'kui, Ze producteur pheus au monde.

00

(5 Releimportant dans attractivite de @g

Clermont—Ferrand.




Chapitre géographie 3
Les espaces _progucgifs eh France @

Introduction

e Frahce ——B 7e puissance eco. mondiale en 2024.

e Face A la concurrence de la mondialisation

(_s France doit produire tou jours plus de e
richesses (P£6)

e Plusieurs espaces produch{»S existent :

L_? industriels

* Par exemple, le vighoble de Champaghe est un
espace preductif agricole : J

La Nord—Est de la France
s Region Grand Est

L—? ﬂéputahon monhdiale lide au luxe /4\‘7:/\

Comment le vi%hoble champenois s'insere—t—il 3 la
mohdialisation “



Partie 1 - Un espace cohhecte et les @
aSloectS économigues

leS cohnexions

« Espace bieh conhecté au monde :
(_s Autoroutes (A4, AS, A2G) vers Paris. o2
- lighe TGV - Strasbourg—Paris. ==
(.; Proximite Paris : Roissy / Orly.

Commerce

¢ Marché interieur important. I i

* Internationalisation du commerce du champagne. CE

Ca Fortes exr)ortatith: ute

-, pluSieuYS
USA = Mrds d'euros
Jaroh o

Ca Mais baisse des ventes de,ouis 2022 :
—» 2022 : 325 millions bouteilles
—» 2024 : 271 millions bouteilles d




Partie 2 — De nouvelles activites

©

e Pour réloondre aux difficultes rencontriées : q

J Développemehf du tourisme : g;
> ODenotourisme, en lien avec les
activites lices a la decouverte du vin.

— Dégustation »

<

— Visite de cave...

* Vighobles classes a 'lUNESCO. (C
-rs Change image du territoire,
(5 Préservele patrimoine local.
(5 Augmente activite touristigue,

— +00/% nuitzes 3 Reims.

—» Touristes internationaux :
. Allemaghe —
e Pays—bas ==
ys bas = -
o ﬂojaume—uhi A

— ﬂedjhamiSe le territoireﬁgz\,;

et créeation emploiS.




Chapitre raphie
Les eSpacgs prog % £s Feh France @

Introduction

e Frahce ——B 7e puissance eco. mondiale en 2024.

e Face A la concurrence de la mondialisation

Cq France donf{kodmre tou\‘ours f'l"S de o
richesses (L

e Plusieurs espaces produch{»S existent :

‘mduStrielS
C_; aghcoleS

¢ Par exemple, DnShejlahd Paris est un espace
QAP

productif de service, touristique :

Ca Region Tle—de-France
(_s Marne-la-Vallze

Accords entre :
. Etat 13
e Collectivites locales |
e Societe Walt DlShej Com’:anjw

Aujourd’hui, Disneyland Paris est-il un espace productif

de Services djnamiq_ue ?



Partie 1 - Ditterentes activites

7 parcs

¢ Disneyland
(_7 Ouverture 1992
(_> 50 hectares

C_y 40 attractions |

— Chateau Belle au bois dormant 1
—» Space Mountain 6 |
—» Indiana Jones et le Temple du Péril =

» Walt Disney Studios

L# QOuverture 20072
L—? 15 hectares

(5 1 attractions
—» Avehgers Assemble

—» 2C Racer @%@

— World Premiere §#

DiShej \/illage

. DiShej \/illage : centre de divertissements importahf.

Cq 15 cinemas \”[
C.? Vallée Village (boutigues)
(q Golf Paris Val d’ Ewore.,, -

—




le monde de l'ehtrepriSe @

e Deux centres de convention

C.? ) salles de conferences 1“ TL N\
C_? 95 salles de raunions #t‘*;
(_5 500 evenements [ an. o9 ey

Cq 16 000 m7 dedies aux entreprises.

Partie 2 — Connexions et place économigue

Connexions

. ESpace bieh conhectez au monde :

Cq Autoroute A4 vers Par:s, Q
—» Navette Disneyland Paris ExlomSS.'@

(s Gare TGV Marne-la-Valle. ==

—» 1ler hub de France en nb d’interconnexions.
L—? RER A prolohgé SuSgu'au parc.@

<_7 Aéro'oolrtS ﬂoiSSj et OY[).
— Navette Magical Shuttle. SiP%

Ca Disneyland Paris a moins de 3h des
Princirales villes européennes.




e Pour l'accueil des visiteurs :

Cq 7 hotels Disney et parkings. é
Ca G hotels partenaires :
La Points de restauration. &

CJ Nombreuses boutigues, | 1; B

Des Touristes hombreux

e Nombreux atouts permettent a Disneyland Paris :
(-7 1ere destination touristigue en France \f

et en Eurore.

(q 1992-2022 : 375 millions de visiteurs,
.
— 2024 : 15,8 millions. E
— Moitie d'atrangers. “
L—? Visite de Paris dynamisée

— 577 des touristes de Disneyland |
visitent aussi la capitale.

Un acteur économigue majeur

o Depuis 1992, Disneyland Paris :
(5 % des recettes touristigues francaises. &
C—; 2014, chiffre d'attaires : 2,4 milliards
Cq ) 000 emplois directs [ indirects. :7:(




